
Léa (Visitor)

ATELIER BRANDING —

MyProd
Bienvenue

Les règles du Fight Club...

Aujourd'hui, on pose les fondations de votre marque. Pas de bonne ou de mauvaise réponse. On cherche l'alignement, pas le consensus mou.

📝 Note

Chacun réfléchit en silence et 
écrit sur des sticky notes

👀 Partage

On affiche tout en même temps

Sauf quand c’est anonyme (for sure 😎)

👍 Vote

3 stamps par personne

✅ Décision

Le Décideur tranche. On avance.

Agenda (1h30)

Agenda (1h30)

Time

00:00-00:05

00:05-00:20

00:20-00:35

00:35-00:50

00:50-00:55

00:55-01:10

01:10-01:25

Exercise

Bienvenue & règles du jeu

Exo 1 : La Tension

Exo 2 : Curseurs de 
Personnalité

Exo 3 : Carte du Paysage

Pause café

Exo 4 : Voice Check

Exo 5 : Headline de Demain

Duration

5 min

15 min

15 min

15 min

5 min

15 min

15 min

Extension 2h

01:30-01:45

01:45-02:00

Personna

Wrap-up & Synthèse

15 min

15 min

FigJam basics

Commencer

Entrez votre nom
Pour que nous sachions qui est qui sur le tableau, entrez un 
nom d'affichage lorsque vous entrez le lien URL !

Autocollants
Double-cliquez sur un pense-bête existant pour y ajouter du 
texte. Copiez-collez les pense-bêtes pour les dupliquer, ou 
cliquez + Option + faites glisser.

Barre d'outils
Comprendre les outils dont vous disposez pour collaborer

Dessiner / 
Surligner

Formes Notes 
autocollantes

Zone de 
texte

Ligne / 
Connect

eur

Sections Timbres / 
Autocolla

nts

Widgets

How to use stamps

Cliquez sur l’outil tampon 
dans la barre d’outils en bas 
de la page.

Sélectionnez le timbre que 
vous souhaitez utiliser pour 
voter

Cliquez n'importe où pour 
laisser un autocollant !

Cliquez n'importe où pour 
laisser un autocollant !

Exercice 1 : La Tension

Exercice 1 : La Tension (15 min)
Toute marque forte vit dans une tension. Apple : simplicité × puissance. 
Patagonia : performance × responsabilité. Quelle est la tension de MyProd ?

CE QUE NOUS SOMMES CE QUE NOUS NE SOMMES PAS

Nous sommes un 
fournisseur d’emballage  
et d’accessoires 
cosmétiques

Loic (Visitor)

Pour des marques fortes 
avec une notoriété

Léa (Visitor)

sur-mesure

Loic (Visitor)

Nous sommes une équipe 
dédiée à vous trouver des 
solutions adaptée à vos 
besoins

Loic (Visitor)

Performance 360°

Léa (Visitor)

Soucis du détails

Florian Casanova

En contact avec vous

Loic (Visitor)

Humain

Léa (Visitor)

Sans en avoir réellement

Léa (Visitor)

nous ne vendons pas de 
standard

Loic (Visitor)

Responsabilité 
environnementales et 
contraintes (copyright)

Léa (Visitor)

vendeurs sur catalogue

Loic (Visitor)

Sans identité réelle pour 
qu’on s’en souvienne

Léa (Visitor)

Nous sommes _______

un confident
l’humain
ambitieux

Notre tension

sans sacrifier _______

nos valeurs
la qualité
l’humain

Facilitateur Phase 1 — Note (5 min) : sticky notes en silence.

Phase 2 — Vote (3 min) : 3 stamps chacun.

Phase 3 — Discussion (7 min) : le Décideur formule la tension.

Exercice 2 : Curseurs

Exercice 2 : Curseurs de Personnalité (15 min)
Si votre marque entrait dans une pièce, 
quelle impression laisserait-elle ?

Ami Autorité

Jeune & Innovant  Mature & Établi

Joueur Sérieux

Grand public Niche / Élite

Discret Expressif

Conventionnel Rebelle

Facilitateur Phase 1 — Note (3 min) : chacun place un point.

Phase 2 — Révélation (2 min) : on affiche tout.

Phase 3 — Discussion (7 min) : uniquement les axes en désaccord.

Phase 4 — Décision (3 min) : le Décideur tranche.

Exercice 3 : Carte du Paysage

Exercice 3 : Carte du Paysage (15 min)
Où sont les autres ? Où êtes-vous ? Où voulez-vous être ?

Définir vos axes

Les axes sont choisis par VOUS.  
Exemples : Traditionnel ↔ Innovant, Premium ↔ 
Accessible, Spécialiste ↔ Généraliste, Tech-driven ↔ 
Human-driven

Notez 3 à 5 marques dans le même espace ou 
secteur que le vôtre que vous classeriez comme 
concurrents.

Matrice de positionnement

Maintenant, en tant que groupe, placez-les sur la matrice où vous 
pensez qu'ils se trouvent, puis placez votre marque et où vous 
pensez qu'elle se trouve

Modernes

ACTBEAUTY

Neutres

PM

MyProd

APDG

ANAIK,

Engagés

PURETRADE

Institutionnels/
Conventionnels

GPA

Facilitateur Phase 0 — Définir les axes (3 min).

Phase 1 — Placer les concurrents (5 min).

Phase 2 — Placer MyProd (3 min).

Phase 3 — Discussion : white space ? gap réaliste ? (4 min)

Pause café ☕

Pause café ☕ (5 min)
5 minutes — On respire, on revient concentrés.

Exercice 4 : Voice Check

Exercice 4 : Voice Check (15 min)
Les exercices précédents définissent QUI vous êtes. Celui-ci teste COMMENT vous parlez.

📱 Post LinkedIn / Instagram

MyProd lance un nouveau service. 

Écrivez le post d'annonce (3-4 lignes max).

Le Jour J est arrivé ! MY 
PROD lance son nouveau 
service de Design 3D en 
ligne !!! Venez le découvrir 
ici.

Loic (Visitor)

L’objectif est de vous 
rendre satisfaits après un 
échange avec Myprod. 

La possibilité de créer 
ensemble une analyse 
complète de vos 
packagings et de ce qui 
est possible de faire vous 
permettra d’être expert 
autant que nous  pour vos 
clients grâce à nos 
partages.

Léa (Visitor)

😤 Client mécontent

Un client écrit : "Franchement déçu par 
votre service." Écrivez la réponse publique.

Désolé d’apprendre votre 
déconvenue. Je vous 
appelle pour discuter du 
sujet.

Loic (Visitor)

Nous sommes désolés de 
lire ça. 

Nous donnons du meilleur 
de nous-mêmes pour 
satisfaire nos clients. 

N’hésitez pas à nous 
envoyer un mail pour en 
discuter d’avantages. 

En espérant pouvoir 
continuer de collaborer 
avec vous.

Léa (Visitor)

🛗 Pitch ascenseur

Un directeur du CAC40 demande : "C'est quoi 
Technology & Strategy ?" Vous avez 20 secondes.

Le packaging qui vous 
rendra meilleur que vos 
concurrents.

Loic (Visitor)

L’expertise du packaging 
qui allie la technologie en 
étant au ourant des 
tendnaces et des besoins 
de nos clients tout en 
comprenant leurs besoins 
avec un contact humain 
réel.

Léa (Visitor)

Facilitateur Phase 1 — Écriture (7 min, en silence).

Phase 2 — Lecture à voix haute (5 min).

Phase 3 — Convergence (3 min) : stamp sur ce qui sonne juste.

Exercice 5 : Headline de Demain

Exercice 5 : Le Headline de Demain (15 min)
Dans 5 ans, MyProd fait la une d'un média majeur.  
Quel est le titre ?

Formats d'inspiration

"Comment [Marque] a transformé [industrie]"

"[Marque] : la startup qui a rendu [X] accessible à [Y]"

"[Chiffre] entreprises utilisent [Marque] pour [bénéfice]"

HEADLINE FINAL

_______

Pourquoi c'est crédible ? Qu'est-ce qui doit se passer ?

Headline finale

Facilitateur Phase 1 — Solo (5 min).

Phase 2 — Vote (3 min) : 3 stamps.

Phase 3 — Synthèse (7 min) : le Décideur choisit ou combine.

https://imprimeriedumarais.com/fr

https://www.atelierbulk.com/

https://fr.louisvuitton.com/fra-fr/magazine/articles/heritage

https://www.leandra-isler.ch/en

https://www.myhealthprac.com/

https://www.caeli-energie.com/

https://postevand.com/

https://www.maisonboursier.com/

https://www.pm-st.com/#nos_certification

https://shed.design/
https://telhaclarke.com.au/https://zajno.com/

Persona 1

Apportez ici le type de 
public choisi à partir de 
l'exercice d'échauffement

Simon Fairhurst

Nom ici

Â ge ou tranche d'âge

Profession

Localisation

Introverti Extraverti

Analytique Créatif

Occupé Riche en temps

Désordonné Organisé

Sûr Risqué

Qu'est-ce qui les intéresse ?  
C'est-à-dire : Loisirs et routines; Indispensables du quotidien

; Marques et personnalités influentes.

Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst

Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst

Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst

Qu'est-ce qui les frustre ? C'est-à-dire : les choses qui 
manquent, les difficultés et les frustrations, les 
compromis typiques.

Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst

Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst

Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst

Persona details Personality Interests Pain points

Persona 2

Apportez ici le type de 
public choisi à partir de 
l'exercice d'échauffement

Simon Fairhurst

Nom ici

Â ge ou tranche d'âge

Profession

Localisation

Introverti Extraverti

Analytique Créatif

Occupé Riche en temps

Désordonné Organisé

Sûr Risqué

Qu'est-ce qui les intéresse ?  
C'est-à-dire : Loisirs et routines; Indispensables du quotidien

; Marques et personnalités influentes.

Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst

Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst

Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst

Qu'est-ce qui les frustre ? C'est-à-dire : les choses qui 
manquent, les difficultés et les frustrations, les 
compromis typiques.

Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst

Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst

Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst Simon Fairhurst

Persona details Personality Interests Pain points

Ce qu'on retient

Ce qu'on retient

Synthèse finale 🎯  Notre tension : "___"

🎭 Notre personnalité : (résumé des sliders)

🗺️ Notre territoire : (position visée)

🗣️ Notre voix : (formulations justes)

📰 Notre vision : "___"

📦 Livrable retenu : Option A / B / C

Prochaines étapes R estitution synthèse atelier

Moodboard pistes créatives

V1 du livrable
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